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Who is Who 
 
 

Dr. Gerald Ganzger 

        
 

Curriculum Vitae 

1. Name:    Dr. Gerald Ganzger 
2. Geburtsdatum:   12.8.1959 
3. Nationalität: Österreich  Österreich 
4. Ausbildung: 
 

Ort: Abschluss des Studium der Rechtswissenschaften an der 
Universität Wien 

Datum  1984 

Abschluss: Magister der Rechtswissenschaft 
 

Ort : Promotion zum Dr. iur. Universität Wien 

Datum (von/bis): 1985 

Abschluss:  
 

5. derzeitige Funktion: Rechtsanwalt, Partner bei Lansky, Ganzger & Partner 
6. Jahre in der Firma: seit 2002 
7. Berufserfahrung 
 

1984-1985 Gerichtsjahr 

6/1985 – 
10/1989 

Rechtsanwaltsanwärter 

Seit 10/1989 selbständiger Rechtsanwalt in Wien 

 
8. Fachgebiete: 
 

Wirtschaftsrecht  

Wettbewerbsrecht  

Internet- und Werberecht  

Prozessführung aller Art  

Vertriebsrecht  

Medien- und Urheberrecht  

 

Partner 

Lansky, Ganzger & Partner 

 
 

 
 
 
 
Fotocredits: Ganzger 
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9. Sonstiges: 
 

Lektor an der FH Wien für Medienrecht  

Kolumnist der Fachzeitung „Horizont“  

Wissenschaftlicher Beirat des European Brand Institutes  

Mitglied des österreichischen Komitees für Marken- und Patent-
bewertung 

 

Österreichischer Delegierter im internationalen ISO-Komitee für 
Markenbewertung 

 

Leiter des Arbeitskreises für Compliance im Gesundheitswesen der 
Karl Landsteiner Gesellschaft  

 

Delegato der italienischen Handelskammer in Deutschland/Austrian 
Desk 

 

 
 
 

Statement 
 

„Seit Jänner 2017 gilt für bestimmte österreichische Großunternehmen die Verpflichtung, eine 

Erklärung bzw. einen Bericht über „Corporate Responsibility-Maßnahmen“ zu erstellen. 

Wenngleich nur wenige Großunternehmen davon betroffen sind, zeigt diese gesetzliche 

Verpflichtung die zunehmende Bedeutung von Corporate Responsibility für die wirtschaftliche 

Tätigkeit von Unternehmen. Daraus ableitbar ist aber auch, dass CR-Maßnahmen zunehmend 

die Marke eines Unternehmens und deren Wert beeinflussen können.“ 


