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Wir sind die unabhangigen Experten fur Marken- und Patentbewertung in Europa -
weltweit erstmals und als Einzige nach 1ISO 10668 und ONORM A 6800 zertifiziert.
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Intemational

£ | St “NCERTS
Basierend auf einer fast 20-jahrigen Anwendungen von Marken- & IP Bewertungen:
Erfahrung sind wir als Sachverstandige
tatig far: v An- und Verkauf von Marken und Patenten
v' Sacheinlagen
v Unternehmenstbernahmen
v' Marken- und Patentbewertung v' Bilanzierung von Marken und Patenten
v' Lizenzberechnung v Grundlagen flr Kreditsicherungen
v' Marken- und Patent Wertanalysen v Ermittlung von Lizenzen
v' Marken & IP -Reporting v Bestimmung des Streitwertes
v' Monitoringsysteme v Ermittlung von Schadenersatzforderungen
v’ Beratung fur IP wertorientierte v Verwertung von gepfandeten Marken &
Unternehmensstrukturen Patenten
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|ISO — Brand Evaluation
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Brand evaluation ...

- The implementation approach is used differently which influences the
international comparability and impartiality of evaluation results.

- There is a need of standardization for the establishment of unified TER

international brand evaluation rules, framework and guidance. I\QQ
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|ISO — Brand Evaluation

Timing - Development Process

10.06.2015

max. 36 months

—> National Mirror Committees with representatives of the brand industry
—> Pilot projects in the industry

—> Strong input for the industry with the goal of a standard

- Easy to adapt and applicable for future clients

—> Certification of pilot partners in 2018

- Marketing for standard with certified companies (~ 50-100 worldwide)
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OSTERREICHISCHE MARKENWERTSTUDIE 2015

TOP 10 BRAND CORPORATIONS

Markenwert in Mio. €

B A
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Raiffeisen X
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oMV - Top 10 SUMME
v | 31,7 Milliarden €
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OSTERREICHISCHE MARKENWERTSTUDIE 2015

TOP 10 BRAND CORPORATIONS

Markenwert Zuwachs in %

NovoMATIC

GROUP OF COMPANIES

8,0%

OBB

5,5%

ERSTES

ERSTE GROUP

4,1%
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OSTERREICHISCHE MARKENWERTSTUDIE 2015

TOP 10 BRAND CORPORATIONS

Markenwert Zuwachs in Mio. €

NovoMATIC

GROUP OF COMPANIES

211

OBB

ERSTES 62

ERSTE GROUP
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OSTERREICHISCHE MARKENWERTSTUDIE 2015

BRANCHENLEADER BRAND CORPORATIONS

« Automotive * IT & Technology xm
- Logistics @ Post

* Business Services

* Luxury
* Media ORF ®
« Pharma Kwizda

* Consumer Goods

* Durables Mm ZUMTOBEL

 Financial Services Raiffeisen ¢

* Retail ERNE®
* Gaming NOovomATIC Travel & Tourism COBB
« Industry STRABAG - Utilities oWV
oMV
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Osterreichische Markenwert Studie 2015
_

Erkenntnisse

« Novomatic Gruppe - relativer und absoluter Wachstumssieger
seit 2013 in den Top 3 im Gesamtranking, zeigt seit Beginn der Studie als
einziges Markenunternehmen jahrliche Zugewinne im Markenwert

« Erste Bank und OBB wachsen kontinuierlich
« Erstmals in den TOP 10: Vienna Insurance Group und XXL-Lutz Gruppe

Wiederbelebung ,,altbewahrter” Marken

» Neu Aufladen von ,altbewahrten® Marken in Kombination mit
Innovationen sind wesentliche Treiber des Markenwertes

> Beispiele: Post, OMV, KTM, OBB, VIG, Erste Bank, Raiffeisen, Novomatic

Vertrauen und Loyalitat schaffen Markenwerte

» ,Heritage Brands” bringen das Vertrauen und die Loyalitat der Konsumenten
und Stakeholder mit und kdnnen so durch innovatives Markenmanagement
auf diese Fundament aufbauen und Markenwerte schaffen.
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Osterreichische Markenwert Studie 2015
_

Erkenntnisse

Ganzheitliches und wertorientiertes Markenmanagement als Werttreiber

» Der Mix aus effektiven und effizienten Markeninvestitionen in Markenschutz,
Produkte, Dienstleistungen, Innovationen, sowie einem breitangelegten
Stakeholder-Dialog, verbunden mit nachhaltigen Kommunikationsmal3nahmen
(PR, Werbung, social media, Sponsoring, Events, etc.) fihren zu Vertrauen,
Kundenzufriedenheit und Loyalitat, hoheren Umsatzen und Ertragen sowie
steigenden Marktanteilen.

Weltweiter neuer ISO Standard ,,Brand Evaluation*

» Aufgrund der steigenden globalen Bedeutung von Markenwerten und
Markenmanagement entsteht ein neuer ISO Standard ,Brand Evaluation®, mit
Gerhard Hrebicek als Vorsitzenden des ISO Development Committee ,Brand
Evaluation®. Damit werden kunftig Dimensionen, Indikatoren und Prozesse fur
das Markenmanagement und die Markenbewertung weltweit standardisiert.
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A eurobrand

LEADERSHIP FORUM
FRAU MACHT ZUKUNFT

16. September 2015

GLOBAL TOP 100
BRAND CORPORATIONS 2015

eurobrandforum

BRANDS RELOADED

14. Oktober 2015
BRAND [LIFE] AWARD
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European Brand Institute

SETTING

NEW

STANDARDS

www.europeanbrandinstitute.com

CONTACT: KR Dr. Gerhard Hrebicek, MBA
g.hrebicek@eurobrand.cc
T:+ 43 1 532 1000 52
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